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Angehdérige des
JFiihrer-Begleitbataillons"
trinken 1942 auf eine
Ordensverleihung
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,Lauter trunkene Volksgenossen®

Einerseits war der gesunde Volkskdrper das Ideal. Andererseits wollten die Menschen trinken. Uber das gespaltene Verhéltnis
der Nationalsozialisten zum Bier, der Volksdroge Nummer eins. Ein Gesprach mit der Wiener Historikerin Dorothea Schmidt

Interview Ambros Waibel

taz: Frau Schmidt, mehrere
grofle deutsche Brauereien
haben hohere Preise ange-
kiindigt. Bier sei bei uns zu bil-
lig, sagte der Geschiftsfithrer
des Bayerischen Brauerbunds.
Das liege an der im Vergleich
zu anderen Lindern hoheren
»Bierkultur Als Historikerin,
die sich mit dem Bier im Na-
tionalsozialismus beschiftigt
hat: Kénnen Sie uns erkldren,
was mit dieser ,Bierkultur“ ge-
meint ist?

Dorothea Schmidt: Deutsch-
land ist seit Langem ein Biertrin-
kerland. Vor dem Ersten Welt-
krieg wurde hier mehr Bier ge-
trunken als anderswo. Anfang
der 1930er Jahre gab es 4.500
Brauereien und 40.000 Haus-
brauereien, das Land stellte den
grofiten Biererzeuger Europas
dar. Die Preise hingen immer
von den Wettbewerbsverhilt-
nissen auf den Mirkten und
von der staatlichen Politik ab,
inwiefern der Bierkonsum also
besteuert wurde. Heutzutage
ist der Biermarkt hochkonzent-
riert, was Preisabsprachen zwi-
schenden groflen Anbieterner-
leichtert. Solche soll es laut Kar-
tellamt etwa zwischen 2006 und
2008 gegeben haben. Der Bier-
preis stieg damals stark an.

Bierund Nazis, diese Verbin-
dung leuchtet einem sofort ein.
Und doch schildern Sie in Ih-
rem Buch, dass das Verhiltnis
der Nationalsozialisten zur
Volksdroge Nummer eins so
eindeutig nicht war. Kénnten
Sie die Hauptlinien der Ausei-
nandersetzungen skizzieren?

Einleuchtend ist die Verbin-
dung von Bier und Nazis zu-
nichst, wenn man sich daran

erinnert, dass der Aufstieg Hit-
lers in Minchner Bierkellern
begann. Der (letztlich geschei-
terte) Putsch von 1923 nahm
seinen Ausgangspunkt im Biir-
gerbriukeller und Hitler trat
dort spater jedes Jahr auf, um
an das legendére Datum zu er-
innern. Auch Weihnachtsfeiern
fiir die ,alten Kampfer fanden
in Bierkellern statt, und sowohl
SA wie SS betrieben zahllose
,Sturmlokale“ als Treffpunkt
fur ihre Mitglieder. Dies alles
stand deutlich im Gegensatz zu
den gesundheitspolitischen Zie-
len, dennder,arische Volkskor-
per* sollte durch Alkohol nicht
geschwicht werden, insbeson-
dere nichtbei den kiinftigen Sol-
daten. So sprach Hitler 1935 auf
dem Nurnberger Parteitag vor
der versammelten Hitlerjugend
und rief diese dazu auf;, sie soll-
ten ,flink wie Windhunde, zdh
wie Leder und hart wie Krupp-
stahl“ sein und insofern ein Ge-
genbild zum ,Bierspiefier” dar-
stellen.

Die NSDAP geriert sich in
ihren Anfingen als Partei des
unzufriedenen Mittelstands,
Kaufleute und Handwerker
sind besonders stark vertre-
ten. Der Biermarkt ist aber zur
Hilfte in der Hand der Grof3-
brauereien, mit denen sich die
Partei gut stellen will. Wie 15-
sen die Nazis diesen Wider-
spruch?

Bereits vor dem Ersten Welt-
krieg gab es an die 500 Aktien-
brauereien und die Grofbrau-
ereien waren auch spater am
ehesten in der Lage, moderne
Produktionsmethoden einzu-
fiihren und den Gaststéitten ex-
klusive Liefervertrage aufzuno-
tigen. Die Nazis machten sich
zumindest vor 1933 fur die An-

liegen mittelstindischer Un-
ternehmen stark, liefen diese
dannaber weitgehend im Stich,
weil sie die kleinen und mittle-
ren Betriebe als wenig produktiv
einschitzten. Zur Forcierung der
Aufriistung wie in der spateren
Kriegswirtschaft setzten sie da-
her in erster Linie auf die Grof-
unternehmen. Das war auch bei
den Brauereien der Fall, von de-
nen grofle wie die Schultheif-
Brauerei tiberdies davon profi-
tierten, dass sie im Krieg ,Wehr-
wirtschaftsbetriebe“  wurden
und die Front belieferten.

Als,,Boom ohne Wohlstand“
bezeichnet ein zeitgendssi-
scher US-Korrespondent in
Berlin die ersten Jahre der Na-
ziherrschaft. Doch trotz Preis-
erhohungen und Qualitatsver-
schlechterung bei vielen Nah-
rungsmitteln nennen Sie hohe
Zuwichse beim Konsum von
Wein, Schnaps und Bier — wo-
ran liegt das? Man af schlech-
ter in Nazideutschland, trank
dafiir aber mehr?

Dasich die Devisenknappheit
durch die angestrebte Autarkie-
politik drastisch verscharfte,
sollten Importe durch einheimi-
sche Produktion ersetzt und der
Konsum insgesamt gedampft
werden, um Mittel fir die Auf-
riistung freizumachen. Roggen-
brot, Fisch und Apfel anstelle
von Weifdbrot, Fleisch und tro-
pischen Friichten. Neben Pro-
pagandaaktionen geschah das
vor allem durch die Preispoli-
tik. Fiir viele Lebensmittel stie-
gen die Preise und viele wur-
den in schlechterer Qualitat
angeboten. Dagegen wurde der
Bierpreis gesenkt und die bishe-
rige Qualitdt blieb erhalten. Das
Regime nahm Riicksicht auf die
Stimmung der Bevolkerung.

Sie beschreiben einen fort-
gesetzten Konflikt zwischen
der Naziorganisation Reichs-
nihrstand und den Brauerei-
verbinden. Worum ging es da?
Und welche Rolle spielte der
fir die Preiskontrolle im NS
zustdandige Reichskommissar?

Aufgabe des Reichsnahrstan-
des sollte es sein, den Markt fiir
samtliche landwirtschaftlichen
Produkte zu regulieren, und
Zwar vorrangigim Sinn der Bau-
ernschaft. Aber die privilegierte
Stellung des Bauernstandes, wie
sie in der Losung ,Blut und Bo-
den“ zum Ausdruck kam, hielt
sich nicht lange. Bald erschien
eswichtiger, die Versorgung der
Volksgemeinschaft“in den Vor-
dergrund zu stellen, und bereits
ab1934 nahm der Preiskommis-
sar dem Reichsnihrstand wich-
tige Kompetenzen ab, so auch
beim Bierpreis. Das starkte die
Stellung der Brauereiverbinde,
die Interesse daran hatten, so-
wohl den mengenmafiigen Aus-
stofy an Bier wie die Qualitatauf
einem moglichst hohen Niveau
zu erhalten, was ihnen bis weit
in die Kriegsjahre hinein gelang.

NS-Veranstaltungen sollten
alkoholfrei ablaufen. Gleich-
zeitig werden aber ,vollstin-
dig betrunkene Zellen- und
Blockleiter” gemeldet. Hatten
die Nazis die Massen nicht so
im Griff, wie sie das selber gern
darstellten?

Trunkenheitsexzesse  sind
zumindest von den Niirnber-
ger Parteitagen dokumentiert,
denn sobald die grofien An-
sprachen und Aufmarsche am
Zeppelinfeld vorbei waren, fie-
len die Teilnehmer (moglicher-
weise auch Teilnehmerinnen)
in die lokalen Bierwirtschaf-
ten ein. In den ersten Jahren

nahmen ungefihr eine Million
Menschen an dem Grof3ereig-
nis teil und viele waren faszi-
niert von der gigantischen In-
szenierung. Mit der Zeit machte
sich jedoch ein gewisser Uber-
druss bemerkbar und die Partei-
oberen bemiihten sich, um die
Massen bei der Stange zu halten,
Volksfeststimmung zu verbrei-
ten. Ab 1937 wurden holzerne
Bierhallen aufgebaut, was das
Problem der groflen Zahl be-
trunkener Volksgenossen aller-
dings weiter verscharfte.

Mit dem deutschen Uberfall
auf Polen beginnt der Zweite
Weltkrieg. Das Bier gilt nun
als ,Sorgenbrecher“ der Sol-
daten, Ausgebombte bekom-
men Bierkisten geliefert. Was
andert sich im Laufe des Krie-
ges an der Bierversorgung der

Volksgenossen?
Der Bierausstoff ging mit
Kriegsbeginn leicht zuriick,

die Versorgung der Bevolke-
rung waraber selbst im fiinften
Kriegsjahr noch besser als zur
Zeit der Weltwirtschaftskrise.
Dies hatte vermutlich auch mit
einer persénlichen Intervention
Hitlers zu tun, der anlisslich ei-
ner Besprechung zur Bierfrage
im Juni 1941 ausrichten lief,
dass ,auf jeden Fall fiir die Be-
reitstellung der notigen Bier-
mengen gesorgt werden miisse*:
Ein grofler Teil des Bieraussto-
fes ging, dhnlich wie andere
Lebensmittel, an die Front. Die
Brauereien konnten daher we-
niger Bier fiir die Zivilbevolke-
rungabgeben, dafiir nahmaber
ab 1939 die Zahl der Hausbrau-
ereien, die offiziell fiir den ei-
genen Bedarf produzierten, zu.

,Wenn der Deutsche zu
arm geworden ist, um sich
ein Glas Bier zu kaufen, ist er

am Verzweiflungspunkt ange-
langt‘, zitieren Sie einen Kor-
respondenten aus der Welt-
wirtschaftskrise. Spielt dieser
Mangel tatsichlich eine Rolle
bei der Machtiibernahme der
Nationalsozialisten?

Weder der Biermangel noch
die Arbeitslosen waren 1933
letztlich entscheidend. Was der
Journalist hieranspricht, ist das
katastrophale Versorgungsni-
veau weiter Teile der Bevolke-
rung, vor allem der sechs Milli-
onen Arbeitslosen, und ein Glas
Bier galt ihnen bis dahin nicht
als extravaganter Luxus, son-
dern eher als Grundnahrungs-
mittel. Anders als es lange Zeit
behauptet wurde, gingen die
Wahlerfolge der Nazis nicht in
erster Linie auf die Gruppe der
Arbeitslosen zuriick, sondern
auf Angehorige des ,alten Mit-
telstandes* und auf Teile der Ar-
beiterschaft, aber gerade nicht
auf die Arbeitslosen darunter.
An die Macht kamen die Nazis
auch nicht durch einen neuen
fulminanten Wahlerfolg, son-
dern weil Reichsprisident Hin-
denburgsichftr Hitler alsKanz-
ler einer Koalitionsregierung
entschied.

«Die Kraft der deutschen
Erde": Das Bier im Nationalsozi-
alismus und die Hauptvereini-
gung der deutschen Brauwirt-
schaft in Berlin-Schéneberg.
Nomos, 2019, 26 Euro
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